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#2 - Prototypage. 

Schématisation

Après avoir terminé la conception de notre 
univers, nous nous sommes penchées sur la 
création de notre produit. 

Notre problématique étant le sommeil nous 
devions trouver un moyen d’atteindre 
directement le cerveau (l’hypotalamus). C’est 
pourquoi l’inhalateur correspondait au mieux à 
nos attentes.  

Avec un design sobre et futuriste, notre produit 
est facilement transportable. 
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#5 - L’équipe. 

Robin Pautigny 

- 

Rendu 3D, Dev 

Victor Guislain

- 

Design Product, 
Schéma 

Noé Bocquet

- 

Vidéo publicitaire, 
Schéma 

Kylian Brun 

- 

UX/UI Design, Design 
product 

Lena Brincat

- 

UI Design, 
Communication 

#3 - Produit. 

Schéma décomposé

�� Embout de chargement

2. Stockage de recharge de l’inhalateur

3. Le diffuseur de gaz

4. Contenant en verre

5. Surface tactile à empreinte digitale

6. Embout d’inhalation

Notice d’utilisation

Il était une fois, dans la Floride de 2056, plus 
précisément à Florida Hills, le nouveau quartier 
riche de Miami composé d’imposants 
immeubles dont les sommets ont été construits 
pour échapper à la montée des eaux ayant 
engloutie la ville. Bâtit il y a six ans, il est devenu le 
parfait exemple de la gentrification climatique 
en cours : les plus riches se sont éloignés des 
côtes et ont construit une vie en hauteur. Les 
plus défavorisés eux, sont au pied de ses géants 
et survivent tant bien que mal dans des 
bidonvilles en travaillant jour et nuit grâce a une 
nouvelle technologie...

Lynk Jackson est un jeune homme de 23 ans 
vivant seul et pauvrement avec sa sœur. Ils ne sont 
pas nés au bon étage de la vie. Depuis la mort de 
ses parents lors du premier tsunami, il n'a pas 
d'autre choix que de se débrouiller pour survivre.  
Dans son quartier, trouver le travail le moins 
misérable possible est le but de chacun, mais le 
garder est plus compliqué, surtout avec des 
journées aussi longues. Déterminé et confiant il 
décide d'apprendre le hacking pour rejoindre un 
groupe d'activistes luttant contre E.corp. C'est lors 
d'une attaque qu'il parvient à obtenir un fichier 
confidentiel sur un produit jugé extrêmement 
nocif...

WORLDBUILDING

PERSONA

#1 - Création. 

#4 - Communication. 

Notre campagne publicitaire 

Affiche  publicitaire 
Création de notre 
campagne publicitaire 
composée d’une affiche 
ainsi que d’une vidéo. 

Affiche  d’emailing

Email envoyé a l’ensemble 
des personnes présentes 
la veille de notre 
présentation 


